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Sonhos do Oriente
Trajetorias de vida e identidades atravessadas

pelo K-pop em Curitiba

GABRIEL BARTH DA SILVA®

Resumo: E possivel perceber, no decorrer da tiltima década, um crescimento relevante do
consumo de K-pop (género musical sul-coreano) em nivel global, e isso nio é uma excegio na
realidade brasileira. Tendo um crescimento sensivel principalmente entre os jovens, o consumo
do género acaba por ocupar, em muitos casos, um lugar central na vivéncia cotidiana de seus
consumidores, que passam a estabelecer contatos com outros sujeitos que também estio
vinculados a essa miisica, atravessando suas identidades e modificando suas trajetorias de vida
junto com objetivos que acompanham imaginarios atrelados ao género. A partir disso, a presente
pesquisa buscou compreender como esse fendmeno se manifesta na cidade de Curitiba (PR), no
Brasil, utilizando-se de entrevistas com consumidores de K-pop sobre suas experiéncias prévias
ao género, seu contato com ele e suas perspectivas futuras, auxiliando a elucidar as estruturas
que envolvem essa vivéncia. Foi possivel perceber que o aprendizado do coreano, viajar para a
Coreia do Sul e a construgdo de sua identidade foram aspectos centrais para as participantes.
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Dreams of the Orient: life trajectories and identities crossed
by K-pop in Curitiba

Abstract: It is possible to perceive, in the last decade, a relevant growth in the consumption of
K-Pop (South Korean musical genre) at a global level, and this is no exception in Brazil. Having
a sensible growth, mainly among young people, the consumption of the genre ends up
occupying, in many cases, a central place in the daily experience of its consumers, who start to
establish contacts with other individuals who are also linked to this music, crossing their
identities, and modifying their life trajectories along with goals that accompany imagery linked
to the genre. Based on this, this research aimed at understanding how this phenomenon
manifests itself in the city of Curitiba, Parand state, Brazil, using interviews with K-Pop
consumers about their previous involvements with the genre, their contact with it and their
future perspectives, helping to clarify the structures that surround this experience. It was
possible to realize that learning Korean, traveling to South Korea, and building their identity
were central aspects for the participants.

Keywords: K-Pop; Identity; Life trajectory; Culture; Popular music.
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O K-pop e sua diaspora virtual

o discutir acerca do K-pop, o pop de origem da Coreia do Sul, deve-se atentar

sobre as peculiaridades desse fendmeno que transcendem o aspecto musical.

O estudo de Messerlin e Shin (2017) permite perceber alguns fatores que
destacam o género na contemporaneidade, principalmente em relagdo com outras
manifestacOes artisticas de origem asidtica, como o fato de ter um sucesso continuo ha
mais de 15 anos, de ter inicialmente atingido audiéncias no Japao e no sudeste asiatico
no comego dos anos 2000 para, no final da década, iniciar um sucesso substancial em
escala global, de os artistas de K-pop atualmente terem um grande sucesso
internacional a partir de indices como o da Billboard.

Numa analise dos dados, Messerlin e Shin (2017) demonstram como o
crescimento do género é inquestionavel. Em comparacdo com a industria musical
francesa entre 2009 e 2011, a indtstria sul-coreana cresceu de 11 a 12%, enquanto a
francesa cresceu 2%, fazendo com que em 2009 a sul-coreana tivesse metade do
tamanho da francesa, enquanto em 2011 era equivalente a 86%. Ao analisar a
quantidade de visualizagdes no YouTube, os totais numéricos de artistas de K-pop
eram mais proximos dos hits dos EUA e do Reino Unido do que de paises como o Japao
e a Franga, tendo, inclusive, maior visibilidade em paises que nao falam coreano do
que as cangdes estadunidenses em paises que nao falam inglés, por exemplo.

Analisando o motivo do sucesso do género, Messerlin e Shin (2017)
apontam como fatores centrais as caracteristicas das principais empresas que criam os
contetidos de K-pop e o seu vasto conhecimento sobre o uso da internet por conta do
desenvolvimento de infraestrutura estatal, que permitiu um aprendizado réapido de
como disseminar as produgdes por essa via. Sobre os CEOs das empresas de K-pop, o
fato de a maioria ter tido uma carreira como cantores ou dangarinos permite que
tenham um melhor desenvolvimento na industria do entretenimento, fazendo com
que o género sul-coreano tenha um melhor desempenho que em outros géneros ao
redor do globo.

A partir de Braga (2019, p. 79), é possivel perceber como “a musica pop sul-
coreana, por meio das letras, do vestuario, da melodia e/ ou da danga, destaca-se entre
jovens e adolescentes”. O género é um hibrido entre pop, rock, rap, hip-hop e techno,
e, como indica a autora, foi influenciado pelo pop estadunidense e japonés. Além dos
aspectos musicais, o K-pop também apresenta “questdes éticas de comportamento,
moda e relacionadas a imagem pessoal” (BRAGA, 2019, p. 80). Os cantores, pelas
mensagens que propagam, acabam atraindo um grande publico, tanto no pais quanto
no exterior, muitas vezes provocando mais empatia que muitos politicos sul-coreanos.

A partir de Yoon (2018), percebe-se como o K-pop demonstra que um
imagindrio global pode ser formado de contextos ndo ocidentais, ja& que o género é
muitas vezes visto como um projeto que possui esse intuito de ser global, ndo sendo
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intrinsecamente feito para a realidade local. Isso faz o género se diferenciar da
chamada world music, por exemplo, ja que possui uma clara vinculagdo com a musica
pop ocidental, facilitando seu consumo por outras audiéncias, reduzindo as barreiras
entre os publicos. Um elemento que explicita essa natureza hibrida do género é o uso
de algumas expressdes e passagens em inglés no decorrer da cangao, permitindo uma
maior identificacdo por parte da audiéncia.

Braga (2019, p. 82) explora como o K-pop auxilia na imagem da Coreia do
Sul “exibindo um pais interessante, com uma economia avangada e uma poténcia
cultural”. Os principais mecanismos que impulsionam o sucesso podem estar
identificados na musica atrelada a performance, aos fas e a sua atuacao na internet.
Utiliza-se do grupo BTS! (Bangtan Boys) como exemplo, que possui uma producao
visual de grande investimento no processo, uma divulgacdo massiva nas midias
digitais e uma participacdo nas redes sociais, permitindo maior proximidade com os
fas, que participam ativamente do processo.

Essa rede formada pelos fas é central para compreender o fenémeno do K-
pop. Como demonstram Malik e Haidar (2020), os universos comunitarios de fas
normalmente sdo compostos de pessoas com bases culturais diversas, também
diferindo em habilidades e personalidades, interagindo e tendo potencial de
construcao identitaria nessas interacdes. No caso do género sul-coreano, as interagdes
sdo feitas muitas vezes pela rede social Twitter, fato ressaltado por Yoon (2018) e Berto
e Almeida (2015). Em diversos casos, surgem subgrupos para grupos especificos, que
se autointitulam a fim de que cada contexto se destaque (por exemplo, no caso do
grupo Monsta X?, o nome que seus fas sdo intitulados é Monbebe, dado oficialmente
pelos préprios artistas). Malik e Haidar (2020) ressaltam como, diferentemente da vida
cotidiana, as comunidades no Twitter sdo formadas com maior facilidade, uma vez
que os fas expdem na biografia e no nome do perfil de quais artistas gostam, facilitando
o contato e podendo agir muitas vezes de forma andnima, evitando possiveis estigmas
gerados pelas pessoas com quem interagem no dia a dia.

Acerca das comunidades, por mais que elas muitas vezes sejam inclusivas,
ainda possuem aspectos que geram barreiras sobre seus integrantes, como
estigmatizacdes internas sobre algumas regras de como ser. Ao analisar os contetidos
de um canal no Youtube, os videos e os comentarios, Chun (2017) percebe como ha
uma critica sobre prontincias hibridas dos nomes de integrantes e bandas quando ndo
falado em um coreano “correto”, havendo sangdes simbdlicas e adaptacdes por partes
dos integrantes.

Em geral, como Yoon (2018) ressalta, os aspectos hibridos do K-pop
facilitam a participagdo dos fas, que reimaginam os fluxos culturais da globalizacao,

1 Grupo masculino sul-coreano composto por sete membros formado pela empresa Big Hit
Entertainment em 2013.

2 Grupo masculino sul-coreano composto por seis integrantes formado pela empresa Starship
Entertainment.
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percebendo por novas lentes seus acontecimentos de forma mais positiva, amena e
idealizada. Mesmo reconhecendo o aspecto comercial do género, que leva a uma
realidade muitas vezes dificil para os artistas com relacdo a excesso de treinos e a
identidades construidas para venda, o autor ressalta como, para os fas, essa leitura
positiva reduz os aspectos negativos que formam o fendmeno.

As manifesta¢oes na América Latina e no Brasil

Na realidade latino-americana, especificamente no caso do Brasil, o K-pop
adquire tracos especificos. Iniciando em um contexto mais amplo, na América Latina,
é possivel perceber, pelo trabalho de Madrid-Morales e Lovric (2015), como o género
estd em crescimento continuo e como o continente é diretamente mirado pelas agéncias
culturais sul-coreanas para o estabelecimento de um nicho de mercado. Os autores
perceberam que a maioria dos consumidores nesses locais sao mulheres (94,5% em sua
pesquisa) com idade média de 21 anos. O estudo ressalta que a motivacdo para
consumirem o género é, muitas vezes, o escapismo da propria vida, principalmente
devido ao exotismo da realidade apresentada pelas produgdes sul-coreanas. Como
demonstra Han (2017), a insercdo do género no continente ndo surgiu de forma
aleatdria, mas de investimentos a partir de colaboragdes de companhias de eletrénicos
com organizacOes culturais sul-coreanas para promocao da imagem do pais,
distinguindo-o do Japao e da China.

Devido a distancia da Coreia do Sul, Han (2017) reitera como a vivéncia do
K-pop na América Latina se torna especifica. Muitas vezes, quem consome nao possui
o respaldo financeiro para viajar para a Asia para assistir aos shows de seus artistas
favoritos, gerando um engajamento mais intenso na internet. As comunidades digitais
de K-pop na realidade latino-americana ndo apenas refletem os interesses e os valores
mutuos, mas também as transformagdes da cultura digital nessa realidade e como o
género sul-coreano a afeta. Nesse contexto, na maioria das vezes, o consumo do K-pop
nao é adaptado para a realidade local: é criado um campo transcultural de consumo.

Na realidade brasileira, Berto e Almeida (2015) destacam alguns dados
sobre o publico a partir de uma pesquisa com mil participantes. Como demonstrado
anteriormente, a maioria do ptublico é feminino (85,5%), e a maioria (51,9%) possuia
entre 15 e 18 anos. 92,2% dos respondentes ndo eram de familia asiatica, e a maioria
residia nas regides Sudeste e Sul, sendo Sao Paulo, Rio de Janeiro e Parana os estados
com maior parcela de fas.

Ao explorar como a insercdo do K-pop se deu na realidade brasileira,
Regatieri (2017) ressalta como o género se popularizou no final dos anos 2000 e inicio
da década de 2010 e analisa como o contexto do pais afetou a vivéncia do estilo nessa
realidade. E percebido pelo autor que a maior parcela dos fas brasileiros vem de classe
baixa ou média-baixa. Sdo classes que vivenciaram uma grande mudanga social ao
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longo dos anos 2000 por conta das politicas ptblicas, mais que as classes altas locais,
que ainda preferem, em sua maioria, producdes audiovisuais estadunidenses.

Regatieri (2017) defende que as imagens da modernidade coreana atraem
esse publico brasileiro que experiencia a mobilidade social e que se utiliza dessas
producdes como fonte de inspiracdo e de construgdes identitarias. O K-pop, nesse
contexto, torna-se uma ferramenta cultural de imaginacdo, transcendendo as tensdes
sociopoliticas.

Esses diversos eventos ecoam no trabalho de Regev (2019), que defende que
nas manifestagdes socioculturais contemporaneas ha uma sensacdo de local e
translocal, como é explicitado pelos pontos comuns e diferenciados na realidade
brasileira. Além disso, como o autor ressalta, hd nessas comunidades uma
infraestrutura cultural global ndo material, com diversas habilidades, competéncias,
informacgdes e percepcdes compartilhadas que se materializam nos produtos
mididticos, nos bens de consumo etc. Esse fendmeno caracteriza o termo “estética
cosmopolita” que Regev (2007) desenvolve sobre os efeitos das industrias culturais
globais nos contextos nacionais e locais, ndo havendo uma sobreposi¢cao imposta, mas
uma consequéncia inerente da modernidade tardia, em que sdao formados grupos nas
metrépoles mundiais que participam desses cendrios globais em conjunto.

E a partir da internet que essas redes culturais globais contemporaneas sdo
formadas e, como Gelernter e Regev (2010) apresentam, € a partir dela que os materiais
de cultura popular, que cada vez mais se integram na vida cotidiana, sio armazenados
e disponibilizados, permitindo o desenvolvimento de redes entre seus consumidores,
que mantém identidades transnacionais. Esse fenomeno pode ser percebido a partir
de Guerra (2020a), que percebe como diversas subculturas sentiram o efeito da internet
porque, por mais que ela permitisse uma maior participacdo em ntimeros, dificultava
uma coesdo no grupo social de forma classica. Esse fato é também ressaltado por
Guerra (2020b), que percebe que no mundo contempordneo, ao discutir culturas
transglobais, ndo é possivel partir de um pressuposto tradicional de identidade de
forma sélida e fixada, mas de forma volatil, considerando a inovagéo tecnolégica e as
diversas mudangas sociais geradas pela modernidade tardia.

Ea partir também do advento da internet, como defende Guerra (2020a),
que se tornou possivel uma maior democratizacdo do fazer musical, em conjunto com
suas divulgagdes, criando redes de contato com diversas realidades por meio do
compartilhamento de informagdes, dificuldades e ideias. Na criacdo de comunidades,
Guerra, Branddo e Sarrouy (2019) observam que esses fatores atravessam a obra de
Antoine Hennion e ressaltam como os atores sociais tém consciéncia de que participam
desses processos. Outro fato importante ressaltado pelos atores é como a musica, por
esse prisma, nao € estatica, sendo coproduzida continuamente por quem a escuta ou a
toca.
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Metodologia

P

O principal objetivo do presente artigo é elucidar como se dado as
construgdes identitdrias de fas de K-pop na cidade de Curitiba, na regiao Sul do Brasil.
Essa escolha deve-se ao fato de, historicamente, a cidade possuir uma grande
influéncia da cultura japonesa a partir de imigracdes, podendo haver uma maior
abertura para manifestacdes culturais de origem oriental. Para atingir esse objetivo, foi
utilizado estudo de caso para andlise, como definido por Yin (2017). O autor defende
que este é um método preferivel para a analise de eventos contemporaneos em que o
comportamento ndo pode ser manipulado e evidencia como ele pode ser realizado por
meio da observagdo direta do evento e a partir de entrevistas com pessoas que estdo
envolvidas com ele.

A coleta de dados foi feita a partir de entrevistas realizadas de forma
individual e semiestruturada. Foram seguidas perguntas-guias para assegurar que
todas as principais questdes que orbitam os objetivos do estudo fossem abordadas,
porém foram também realizadas perguntas tangentes aos tépicos em momentos que
se demonstraram propicios. Como apresenta Yin (2017, p. 89, traducdo do
pesquisador), a entrevista deve “aparecer como uma conversa guiada, em vez de
questionarios estruturados”.?

A escolha pela entrevista se d4 pelo fendmeno de, como elaborado por
Guerra (2013, p. 64), representar “racionaliza¢des individuais de processos sociais”. Os
principios que guiaram desde a elaboracdo de questdes até o preparo prévio para as
entrevistas se ddo pelas obras de Thompson (1992) e Bourdieu (1996), atentando para
perguntas simples e diretas, tendo uma base consistente prévia sobre o tépico e
percebendo que a relacdo com o entrevistado é uma relagao social em si.

Os principais campos explorados nas entrevistas, para consequente andlise,
foram: as principais influéncias musicais no decorrer de sua vida; como inicialmente
entrou em contato com o K-pop; como comecou a estabelecer contato com outras
pessoas que consomem o género; como sente que o K-pop afetou sua identidade; se
sente ter algo peculiar no consumir os contetdos do género em Curitiba, no Brasil; se
sente ter alguma dificuldade gerada pela participacdo nesse fendmeno; como se sente
em relacdo as comunidades de K-pop, em geral, e de seu artista favorito,
especificamente. As entrevistadas foram escolhidas a partir de indica¢des pelas redes
sociais, ja que sdo exatamente o principal terreno de comunicacdo da comunidade.

3 Original: “[...] the interview will appear to be guided conversations rather than structured queries”.
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Resultados

Foram realizadas cinco entrevistas no decorrer de um més, apenas com
pessoas que se identificavam como mulheres de 22 a 26 anos (Angelita, 22 anos;
Carolina, 22 anos; Geovanna, 23 anos; Laura, 24 anos, Valquiria, 26 anos). Todas as
participantes ou ja possuiam bacharelado/licenciatura ou estavam cursando o ensino
superior em instituigdes de Curitiba e moravam na cidade até o dia em que a entrevista
foi realizada. Todas permitiram o uso de seu nome para a discussdo na presente
investigacdo, sem haver restricdes de informagdes no decorrer das entrevistas.

As entrevistas contemplaram relatos de experiéncias musicais prévias ao K-pop, o
periodo que o conheceram, como ele se estruturou em sua vida cotidiana e as
perspectivas futuras vinculadas ao género. A apresentacdo dos resultados se dara
nesse formato de trajetéria, seguindo esses pontos e compreendendo como as
entrevistas se relacionam.

Experiéncias prévias ao K-pop

Em geral, todas as entrevistadas ja possuiam vinculos identitarios prévios
com outros movimentos, grupos ou bandas. Em todos os casos, um ponto comum foi
o consumo do grupo mexicano de pop rock RBD* na infancia ou na adolescéncia, como
os seguintes relatos mostram.

Eu lembro que fui muito fa e ainda gosto muito do RBD. E ai a primeira
memoria que eu tenho de uma coisa que me impactou mais na masica. [...] O
RBD, eu acompanhei por muito tempo, até depois que acabou a banda eu
[ainda] ouvia muito eles. (VALQUIRIA, 2020).

Quando eu tinha, sei 14, uns sete anos, eu era muito fa de RBD. Mas, tirando
isso, [0] que mais teve relevancia foi quando eu virei emo. (ANGELITA, 2020).

Dai surgiu Rebeldes, que foi o comego de tudo. E af a gente tinha todos os
CDs, a gente brincava, a gente queria ser elas, interpretava. Eles cantavam em
espanhol, e eu era a nica das minhas amigas que falava espanhol, e eu era o
RBD, era quase parte da banda. Acho que foi a primeira coisa pessoal de
musica. (CAROLINA, 2020).

Mas que eu fui fa mesmo, que eu lembro, foi do RBD. Foi o primeiro, foi...
nossa, uma das coisas que fui mais fa na vida! Eu tinha absolutamente tudo
possivel de RBD, poster, figurinha. Até esses dias eu comecei a vender
algumas coisas que eu ainda tinha, e tem muita gente que compra ainda, é
bem legal. (LAURA, 2021).

4 Grupo mexicano de pop, formado por trés homens e trés mulheres, criado a partir da telenovela
intitulada Rebelde (2004-2006).

Miisica Popular em Revista | Campinas, SP_ | v.8 | e021002 | 2021




Outro ponto comum entre as entrevistadas foi o fato de ouvirem emo e a
vinculagdo desse ouvir com uma socializacao significativa em suas vidas particulares
a partir do movimento.

Ouvia muito Paramore em 2007 e acho que ai é que comecei a gostar mais de
pop punk e de emo. Alguns anos depois comecei a ouvir mais indie, e isso
durou uns dois anos, talvez, de 2012 até 2014, mais ou menos. Ai foi em 2015
que eu voltei a ouvir emo, e ouvir o emo de agora, como La Dispute, The Story
So Far, essas bandas que sédo a terceira geragdo do emo. Terceira? Ndo sei se é
a terceira ou a quarta, porque tem a divisdo dos primeiros emos 14 dos anos
1990, aquela fase emo mainstream e agora o emo revival, que eles falam, que
sdo as bandas atuais que ndo sdo tdo do mainstream [...]. Eu comecei a ouvir o
emo porque eu comecei a conhecer pessoas que também ouviam. Tem um
amigo meu que basicamente foi ele quem comegou a me apresentar todas
essas bandas. Por causa disso, eu comecei a conhecer muitas pessoas que
também ouviam. Acho que todo o meu circulo de amigos agora é por causa
dessas bandas do emo e do pop punk. (VALQUIRIA, 2020).

Eu acho que foi principalmente quando eu comecei a escutar emo. Eu tinha
13 ou 14 anos, mais ou menos. Eu “tava” acho que na sétima série. Dai, quando
eu comecei a escutar emo, tem toda aquela estética, tem todo o conceito, ndo
é apenas uma musica igual vocé escutar qualquer mdusica. Vocé vira uma
estética, tem todo o conceito emo. [...] quando eu virei emo, eu comecei a s6
fazer amigos meio que nesse circulo. Até que ano passado eu conheci uma
pessoa que nao escutava nenhum tipo de emo, nenhum tipo de rock, e isso
era muito estranho para mim, porque todo mundo do meu circulo social s6
escutava emo. (ANGELITA, 2020).

Era sempre o mais classico emo, como My Chemical Romance, Fall Out Boys,
Panic At The Disco, essas coisas do tipo. Nunca fui muito de gostar de pop,
inclusive. [...] Uma vez emo, sempre emo. (GEOVANNA, 2020).

Além disso, outro dado relevante que surgiu no decorrer das entrevistas
que pode ter relagdio com o interesse posterior por K-pop foi o contato prévio
acentuado com aspectos da cultura japonesa ou oriental:

Eu sempre gostei, sempre achei o Japao muito legal, a cultura deles. Eu assistia
a alguns animes, ndo era muito. Assim, eu assistia ha uns trés, cinco anos. Eu
gostava de assistir e comecei a estudar japonés. (VALQUIRIA, 2020).

Foi uma coisa que eu achei muito interessante, porque, na minha familia, no
geral, a gente tem bastante interesse na cultura oriental. Meu irmao sempre
assistiu muita animagéo, a gente sempre falou disso, a gente tem um pezinho
para la. E af eu comecei a ouvir com ela (uma amiga), pesquisar com ela, e ela
comegou a me mandar. (CAROLINA, 2020).

Coisas japonesas, desenhos japoneses, que foi o que me levou ao K-Pop,
assim. (GEOVANNA, 2020).
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Relagdo com o K-pop

Sobre a relagdo com o K-pop, foi possivel perceber uma maior diferenca
entre quem comegou a ouvir em 2020 e quem ouvia ha mais tempo, por volta de 2015
ou antes. Sobre quem iniciou em 2020, foi possivel perceber como a pandemia da
Covid-19 afetou o processo e como se deu o processo para que consumo cotidiano se
estruturasse.

Minha vida mudou muito depois que eu comecei a ouvir K-pop. Eu “tava”
passando por uns momentos muito ruins ano passando, ai eu comecei a ouvir
BTS em janeiro, bem no comeco desse ano. Eu sinto que melhorei horrores.
Assim, a minha satide mental melhorou muito por causa disso, sabe? [...] Eu
consumo BTS o tempo todo, mas se tem um momento que eu “td” me sentindo

mais para baixo, eu vou procurar uma coisa deles porque eu sei que vou
melhorar um pouquinho, sabe? (VALQUIRIA, 2020).

Eu ndo sei se eu teria mantido uma satide mental sem eles. (ANGELITA,
2020).

Outra semelhanga percebida nas entrevistas foi que o inicio sempre foi
acompanhado de alguém, seja apresentando o género, seja conhecendo junto. Nao foi
identificado um caso de alguém que tenha comecado a ouvir os grupos
espontaneamente. Esse processo se deu tanto por uma curiosidade e por um continuo
maravilhar-se com as produgdes quanto por um acostumar-se com a presenca de outra
pessoa, como pode ser percebido em:

Tinha uma amiga minha cantando uma mdsica de K-pop, que o refrdo era
“gee, gee, gee” - esse era meu apelido na época -, e era s6 um tweet com isso.
Dai ela me mostrou e eu fiquei “nossa, paia” [...]. Eu comecei a ouvir K-pop,
ativamente, em 2011, eu tinha 13, 14 anos. Eu devia ter uns 12 anos. [...] E
inclusive o mesmo grupo que na época era o maior grupo, o Girls Generation,®
se tornou o meu favorito, entdo foi mais tipo, “ah, achei paia, mas vou
investigar”. Af foi total por contato [...]. Como essa minha amiga, que foi meu
primeiro contato, estava em uma fase “meu Deus, estou obcecada com isso,
preciso ouvir todas as coisas que tém a ver com isso”, dai [0 meu] contato com
ela [foi] de “ndo, mas olha isso aqui, e isso aqui”. (GEOVANNA, 2020).

No decorrer das entrevistas, também foi possivel perceber uma demanda
pelo reconhecimento externo das qualidades do género, de querer apresenta-lo ou
trazer outra forma de contetido que vem em decorréncia do consumo do K-pop para
outras pessoas do seu contexto cotidiano, algo que realca o ato ilustrado no dltimo
excerto. Isso é percebido nas seguintes passagens:

5 Também conhecido como SNSD, é um grupo feminino sul-coreano formado pela empresa S.M.
Entertainment, estreando em 2007 e possuindo oito membros.
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Assim, quando vocé comega a ver uma coisa que € muito boa, vocé nao quer
fazer outras coisas. E um entretenimento muito bom e tudo que eu vejo sobre
eles, ou quando descubro uma coisa nova sobre a histéria deles, ou sobre
musica e arte, e o jeito que eles falam e fazem as coisas, eu preciso falar para
as pessoas, as pessoas precisam saber. (ANGELITA, 2020).

Afa minha mae comegou a assistir Dorama, e agora ela s6 vé Dorama o tempo
todo. Entdo as vezes eu dou uma assistida com ela, assim, mas que eu vi
completo foi s6 um mesmo. (VALQUIRIA, 2020).

Foi possivel perceber trés fatores principais que impulsionaram o consumo
do género: os topicos trabalhados nas letras das musicas, o sentimento de proximidade
dos artistas com os fas, a quantidade de material disponibilizado e sua diversidade. A
importancia dos temas das letras foi citada nas entrevistas:

Eles sempre estiveram envolvidos nas produgdes das mtsicas, das letras,
falavam sobre temas mais relevantes do que os outros grupos estavam
falando na época. Nos primeiros dlbuns deles, eles falavam sobre a pressao
que toda a educacdo coreana coloca em cima da pessoa, que ela fica o tempo
todo na escola. Eles tém essa expectativa em cima deles, de eles serem os

melhores em tudo. Até hoje eles falam que ndo é que estudar nado seja
importante, mas tem que ter um parametro saudavel. (VALQUIRIA, 2020).

Eu me identificava muito com as mensagens que eles passavam, que eles
falavam, com a histéria deles, assim. Eu gosto muito do jeito que eles abordam
as questdes nas musicas, e isso ndo é tdo frequente no K-pop. Eu gosto que
sdo eles que escrevem, e do jeito que eles falam sobre satide mental, uma coisa
que ndo é tdo falada na Coreia. Pelo que eu vejo, acho que faz a gente se
identificar mais com eles. Eles falam abertamente sobre depressdo, ansiedade,
essas coisas, 0 que ndo é muito comum na misica pop no geral, junto com a
forma que eles conversam com o publico. Mesmo que eles sejam
superestrelas, eles tém uma coisa muito de compartilhar as coisas com os fas,
sabe? E isso também ajuda as pessoas a se aproximarem. (ANGELITA, 2020).

E possivel também identificar o qudo fulcral é o sentimento de proximidade
entre o artista e quem o ouve de diversas formas.

No K-pop em geral tem isso, todos os fandoms tém um nome, que é a empresa
do grupo que escolhe [...]. Entao ja tem esse vinculo no K-pop do artista com
o fa, mas, no caso do BTS, eu acho que eles sdao muito genuinos, mesmo, eles
estdo sempre falando sobre os fas. Tudo que acontece eles falam: “é gracas aos
nossos fas que a gente ta aqui”. E eles tém uma plataforma, que é um
aplicativo, para falar com os fas. Entdo, se vocé posta uma coisa 14, eles
respondem, eles postam foto, eles fazem os posts deles 14 e eles falam “ai, vou
jogar alguma coisa, vocés querem jogar?”. E ai eles jogam o jogo on-line com
as fas, sabe? Entdo é uma coisa bem... eu acho que eles sdo realmente assim,
eles tratam os fas como amigos. (VALQUIRIA, 2020).

Quando tudo entrou em quarentena, que tudo fechou, a maioria das pessoas
ficou com um sentimento parecido, né? De ndo poder sair, fazer as coisas, isso
atingiu muito a vida deles, porque eles tinham uma tour planejada, e é
impossivel fazer agora, sabe? As pessoas até conseguem voltar a trabalhar um
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pouco, fazer uma coisa ou outra, mas é impossivel voltar a fazer show agora.
Entao eles foram muito atingidos por causa disso, e a gente também, af eles
comecaram a compartilhar essas coisas. Eles passavam um tempo na internet
fazendo live e criando coisas para passar para os fas, e acho que isso ajudou a
conectar. Nesse meio tempo, quanto mais eles iam fazendo essas coisas, mais
eu ia atrds das musicas deles, dos significados, da tradugéo [...]. Eu acho que
isso é muito essencial, principalmente para eles, porque eu acho que no K-pop
é uma coisa mais forte de ter uma relagdo maior com os fas do que em outros
géneros musicais. (ANGELITA, 2020).

Sobre a quantidade de material disponibilizado, sua centralidade e como
eles sdo explorados de diversas formas, os excertos seguintes evidenciam como isso é
vivenciado.

O K-pop é um género musical, mas ele vai além disso, porque ele é
entretenimento em todos os sentidos. Vocé ouve a misica, vé o clipe, se vocé
tiver dinheiro para comprar um 4lbum, ele ndo é um CD, ele é um livro com
varias fotos, caderninho, figurinha, marcador de pagina, tem programa de TV,
programa de entretenimento, tem filminho, eles participam de novela, entdo
é muita coisa. [...] Eu acho que o que mais chama para o K-pop mesmo, mais
que qualquer outra coisa, é que vocé tem muito conteddo. Entao,
principalmente quando vocé é adolescente, vocé tem muito contetido para
consumir, muito tempo livre para consumir esse contetido, entdo vocé acaba
se sentindo muito mais préximo desse artista, porque nao é que vocé vai ver
uma entrevista de trinta minutos uma vez por més; vocé “td” consumindo
esse contetido em todo o seu tempo livre, todos os dias. Entdo vocé se sente
muito préximo, vocé sente que sabe muito sobre essa pessoa. Isso é uma coisa
que acaba te segurando ali, sabe? Cada vez vocé se sente mais curioso, e cada
vez “ah, 'td” entediado, o que vou fazer? Vou assistir isso”, e cada vez vocé
quer mais esse contetido. (CAROLINA, 2020).

E uma coisa que o K-pop tem muito, que ndo é s6 musica. Tem grupos que
tém seu universo préprio, como da Marvel, que tem uma histéria prépria, um
universo proprio, cheio de teorias. Entdo, quando vocé espera um lancamento
de misica, ndo é s6 a musica, mas o que vai vir no video, quais sao as teorias
que vdo vir para interligar com outros que vieram. (LAURA, 2021).

Lembro que comecei a ver videos deles praticando as coreografias, eu sempre
gostei muito dessa parte de coreografia. [...] Comegou principalmente vendo
videos. A parte visual é a que chama mais atengdo no K-pop, e foi assim,
consumindo esses videos de coreografia, os videos das musicas. (LAURA,
2021).

Como comunidade, podem ser ilustrados alguns processos de socializagao
para participacdo do grupo.

Eu acho que é uma coisa comum que as Armys,® no caso o fandom do BTS,
comecam pelo YouTube, porque vocé comega a ver video deles por ter uma
estética que vocé fica “nossa, isso é lindo”. E ai tem muitos compilados da
internet de momentos engracadinhos, momentos bonitinhos. Essa é uma fase

6 Termo utilizado pela empresa do grupo para designar o titulo que os fas do grupo possuem.
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muito importante para essa formacao como Army. Depois, quando eu vi todos
os videos relevantes que ja tinha, comecei a ler a traducao das musicas ou vejo
no YouTube. (ANGELITA, 2020).

Outro ponto comum identificado nas entrevistas foi uma presenca intensa na
rede social Twitter. Como pode ser percebido, os contatos ndo se limitam apenas a
pessoas geograficamente proximas.

Meu Twitter era total K-pop: a foto era de uma pessoa do K-pop, o nome tinha
a ver com essa pessoa do K-pop, era tudo about K-pop [...]. Eu acho que o
Twitter ndo tem uma limitagdo assim, né? O Twitter ndo funciona por
timezones, ou coisa do tipo. Quando vocé vé, vocé “ta” seguindo pessoas do
outro lado do mundo e “t4” interagindo com gente do outro lado do mundo.
Eu sempre usava muito inglés, que era um comfort idiom, eu sempre twittava
em inglés, e, quando via, vocé “tava” falando com pessoas que nem sabia que
era de outro lugar. (GEOVANNA, 2020).

Na rede social também existe um sentimento de comunidade, onde é
possivel se apresentar com sua propria identidade ou anonimamente, com um perfil
construido apenas para esse contato com seus pares, que também consomem o género:

Eu sempre fui, tipo, Carol. Muitas vezes mesmo a gente fazia tags, e ai era:
“ah, coloca uma foto sua e ndo sei o qué”. A gente fazia, e todo mundo era
legal com todo mundo, se elogiava. Todo mundo era bem simpatico, amigavel
mesmo. (CAROLINA, 2020).

Eu tenho mais contato pelo Twitter, né. Tem uma parte do Twitter que é o
stan Twitter, que é dedicado aos fandoms. Entao tem o fandom do BTS, e eu fiz
um outro perfil s6 para eu acompanhar eles por 14, porque dai eu sigo s6
pessoas que também sdo fas do BTS. E basicamente por 14 que eu fico
atualizada sobre tudo. (VALQUIRIA, 2020).

Entra-se, entdo, em um tépico central da experiéncia do K-pop, que é o
sentimento de estigma perante o consumo do género:

Na minha conta principal, quando eu falava muito de K-pop, as pessoas
achavam chato e comecavam a reclamar. E ai eu fiz uma outra conta, sabe? E
al nessa outra conta eu comecei a seguir s6 gente que gosta de BTS.
(ANGELITA, 2020).

Twitter, assim, principalmente, quando eu comecei a falar do BTS e
mandavam “ai, ndo aguento mais vocé falando de BTS, vou te dar unfollow”.
E tipo, eu ndo sei se as pessoas me deram unfollow, provavelmente sim, mas
mutar tenho certeza que sim. (VALQUIRIA, 2020).

Por conta disso, no K-pop ha um sentimento muito forte e estruturado de
comunidade, que pode ser identificado no trabalho em conjunto de apoio a um artista.
Um episdédio relatado por uma das entrevistadas ressalta esse aspecto:
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Tanto que, quando eu comecei a ouvir, eu ndo entendia isso, porque eu ouvia
umas bandas underground que nado tinham nada a ver com isso, sabe? Entdo
dai eles ficavam “ai, mas os charts,” e tem que fazer stream” .® Dai fiquei meio
“meu Deus, o que ‘ta" acontecendo?”. Mas tem isso, até o BTS conseguiu o
primeiro lugar na Billboard em agosto. Eles lancaram uma mdsica e ficaram
[dizendo] “meu, stream, porque eles vao conseguir chegar”. Entdo eu deixava
meu computador ligado a noite tocando, deixava as playlists rodando, e tem
essa cobranga mesmo de fazer stream, mas eu acho que, no caso do BTS, eles
sdo muito assim... eles foram os primeiros que conseguiram isso do K-pop,
entdo era um sonho deles. Eles sempre falavam nas entrevistas “ai, a gente
quer um dia pegar o primeiro lugar da Billboard com uma mitsica em
coreano”. Eles falam muito sobre essa identidade coreana deles, e vocé meio
que fica feliz quando eles conquistam as suas coisas, sabe? Tanto que, no dia
que ia sair o resultado da Billboard, “tava” todo mundo muito apreensivo.
Quando saiu, eu e minhas amigas, a gente ficou muito feliz por eles, porque é
uma coisa que eles sdo artistas asidticos em uma industria que é claramente
voltada para brancos, e eles conseguiram uma coisa que ninguém do pais
deles tinha conseguido, sabe? (VALQUIRIA, 2020).

Apesar disso, quando quem ja consome o género ha mais tempo compara o

presente e o passado da comunidade, é possivel identificar alguns pontos de

transformacao sobre quem a constitui e como ela se relaciona:

Porque, quando eu comecei a gostar de K-pop, ele ndo era uma coisa muito
conhecida. Tipo, as pessoas ndo gostavam. Se vocé falava que gostava de K-
pop, vocé era um alienigena, ninguém entendia o que “tava” acontecendo. E,
como era uma comunidade muito pequena, ndo tinham tantos grupos. Antes,
nao tanto tempo atras, até 2015 mais ou menos, as empresas ndao estavam
investindo tanto. Entdo sdo muitos grupos que eu “t6” falando para vocé, mas
nao existiam tantos, entdo o conteido era muito, mas ndo era tanto quanto
agora. Entdo acontecia que a gente acabava gostando de tudo, e, como tinham
poucos k-poppers, pelo menos aqui no Brasil, se vocé queria ter um amigo
para conversar disso, vocé tinha que gostar do mesmo grupo que ele. O que
acontecia era que a gente era uma grande comunidade que todo mundo era
fa de todo mundo, e isso era muito legal. E o que aconteceu de uns anos para
ca foi que o BTS, que vocé ja ouviu falar, comecou a crescer muito, de um jeito
impressionante, e Blackpink® comegou a existir também, dai debutaram
alguns grupos novos, e o que aconteceu foi que esses grupos muito grandes
comecaram a existir e muita gente comecou a ouvir K-pop, gostar de K-pop,
ver que ndo era tdo estranho assim. E dai comegou que, como é muita gente,
“tava” dando boa, e agora deve ter no minimo trés grupos novos e debutando
a cada dia. E muita gente, dai vocé ndo da conta de gostar de tanta coisa.
(CAROLINA, 2020).

7 Termo em inglés similar a “paradas de sucesso”.

8 Termo para designar o consumo de musicas a partir de servigos de transmissao pela internet, que, por
consequéncia, gera a contagem de quantas vezes determinada faixa foi escutada para contabilizar quais

sdo as mais ouvidas.

9 Grupo feminino sul-coreano composto por quatro integrantes formado pela empresa YG

Entertainment em 2016.
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Também ¢é possivel perceber, a partir de quem consome o género ha mais
tempo, uma perspectiva mais analitica e critica sobre a indtstria que constitui o K-pop.

A misica, eu adoro, mas tenho muitas criticas a induastria em si, porque a
cultura da Coreia do Sul, né..? Um pais extremamente competitivo em
qualquer area, no estudo, no trabalho. Eles pressionam muito nisso, e no K-
pop ndo é diferente. Entao, eles se matarem de treinar para virarem idols'® s6
é um resultado da cultura deles, né? Mas a gente aqui do Ocidente nao
entende muito. A gente fica “nossa, por que eles fazem tudo isso?”. E essa
questdo de namoro é muito absurdo para a gente, né? Pensar que eles tém
contratos que impedem eles de namorar por causa das fas... mas isso vem
muito das empresas, porque elas pensam em lucrar, e os idols ali sdo um
produto delas. Eles sabem que os fas vdo dar esse lucro, entdo eles tentam
modelar os idols no padrado que os fas querem, para ai os fas consumirem cada
vez mais. Entdo, quando a gente vé os escandalos de namoro, a gente vé a
bolsa das empresas cair, o investimento cair porque um comegou a namorar,
e as fas estdo enlouquecendo. (LAURA, 2021).

Foi uma coisa muito fascinante, porque é muito da ideia deles. O governo da
Coreia do Sul tem uma ideia de dominagao pelo K-pop. E muito como o pais

2

se vende. Eles investem muito em midia e cultura, é muito como eles se
vendem, entdo tem muito disso. O K-pop, em si, ele é uma coisa muito
interessante, porque, se pegar qualquer outro tipo de musica, vai ter um show
para assistir, um programa que vai ser entrevistado, e é isso ai, né? Mas, K-
pop, ele é todo um mundo de coisas. As pessoas do grupo fazem video, e eles
ndo sei o qué, é muita coisa. E um conglomerado de coisas. Ele te puxa muito

mesmo, ele vai te deixando meio preso. (GEOVANNA, 2020).
Perspectivas futuras sobre o género

Foi possivel perceber diversas similaridades em relagdo as perspectivas
futuras de consumo do género. Todas as participantes iniciaram um aprendizado
formal de coreano e planejam, em algum momento, visitar a Coreia do Sul. H4 também
outros projetos de vida que derivam do consumo do género, que também atravessa
outros aspectos e areas da vida de quem o ouve.

E ndo vou mentir para vocé: com certeza vou - inclusive ja estou planejando
- conhecer a Coreia do Sul. Ndo para ficar 14, necessariamente, mas para
conhecer. Entdo, sim, muitos planos sdo gerados a partir do K-pop.
(CAROLINA, 2020).

Eu comecei a estudar coreano, muito legal. E eu ndo sei... eu preciso ir ainda
para a Coreia, né? Passear la. Quando der, eu quero muito ir em um show
deles na Coreia. E uma coisa que eu pretendo fazer é uma lojinha para vender
algumas coisas do BTS, tipo umas roupas, criar algumas artes para fazer
camiseta, talvez fazer umas outras coisas para vender, até porque agora eu

10 Termo utilizado para designar os idolos do K-pop, sendo eles os integrantes dos grupos.
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me formei e ndo tenho emprego. Com a pandemia, é mais dificil achar
emprego, entdo eu “t6” pensando em investir nisso. (ANGELITA, 2020).

E possivel concluir que as entrevistadas ndo encaram o género musical
como algo passageiro ou momentdneo em sua vida, mas como algo que serd
vivenciado no longo prazo.

Acho que eu vou levar, porque é uma coisa... eu “tava” até conversando esses
dias com uma amiga: essa identificacdo que eu tive com o BTS, a tltima vez
que eu tive, foi com o RBD. O RBD, eu comecei a ouvir quando tinha dez, onze
anos de idade, vai fazer dezesseis anos, e eu ainda escuto, sabe? Esses tempos
eles anunciaram que iam fazer uma reunido de volta e eu fiquei muito
animada, porque eu ainda gosto muito deles. E uma coisa que, quando eu vejo
coisas, quando escuto musica deles ou vejo coisas da época que ainda estavam
juntos, é muito especial para mim, eu me sinto muito bem. E uma coisa bem
nostélgica. Eu sinto o mesmo com o BTS agora, sabe? Entdo acho que vou
levar por bastante tempo, acho que vou acompanhar bastante eles ainda.
(VALQUIRIA, 2020).

Um ponto na viagem: o caso de Curitiba

Ao discutir o consumo de K-pop na realidade brasileira, o caso de Curitiba
pode ser percebido como peculiar a partir de algumas questdes. Uma delas, como
apresentado no relato das entrevistadas, é a conexdo da cidade com um grande fluxo
de descendentes japoneses, ja havendo, em geral, um primeiro contato com culturas

orientais no cotidiano curitibano. Isso é comprovado pela investigacdo de Bahl e
Murad (2011, p. 56):

Identificou-se que os locais que representavam e representam a cultura
japonesa sdo diversos, variando em marcos materiais da etnia; associacdes
beneficentes, culturais, esportivas, religiosas e outras; além de
estabelecimentos comerciais e festas tipicas. Que os descendentes
permaneciam e permanecem ligados as suas origens através de tais pontos,
de modo a terem grande representatividade na cidade, o que inclusive pode
ser notado no festival Haru Matsuri, pela quantidade de manifestacdes
culturais e de participacao dos descendentes e de associacoes.

Apesar disso, muitos dos dados apresentados previamente por outras
pesquisas de K-pop foram reafirmados na presente investigacdo. Sao exemplos o fato
de a rede social Twitter ser a mais utilizada pelos consumidores e, em geral, de haver
um consumo maior pelo publico feminino, ndo sendo comentado sobre qualquer
pessoa de género masculino no decorrer das entrevistas, com excegao dos idols. Além
disso, reiterou-se que o conhecer e o ouvir o género raramente ocorrem de forma
isolada e individual. Na maioria dos casos, h& outra pessoa que ou apresenta a pessoa
a esse universo simbdlico ou o descobre junto.
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Foi possivel perceber que ha um sentimento de comunidade entre quem
ouve o género. H4 inclusive regras proprias, desde como se tornar uma Army até sobre
acordos ndo nomeados entre a industria e os fas, como o aspecto contratual de os
integrantes dos grupos ndo poderem entrar em um relacionamento romantico-afetivo
de conhecimento ptblico. Como Becker (2008) ressalta a partir de sua teoria dos Art
Worlds, o universo do K-pop é construido a partir de uma continua relacao dialética
entre a industria, os artistas e o pablico. Como a reacao do ptblico molda o mercado e
impacta diretamente nos lucros, ha uma expectativa marcada entre a produgao e o seu
consumo, que continuamente se afeta e se transforma. O campo em que essas
atividades estdo estruturadas ndo é sélido, imutével ou unilateral. H4 uma negociagao
e um acordo entre seus participantes, explicitando as dindmicas envolvidas nesses
processos.

Dialogar com quem consome o género também permite explorar a teoria de
Hennion (2011), que percebe quem consome musica como ativo no processo de
construgdo do objeto musical, criando sensibilidades e alterando as obras. Nomeando
esses sujeitos como amadores, o autor diz:

Dar novamente a palavra a essa expressao do amadorismo é também mostrar
a importancia social e politica dessa técnica de relagdo consigo, com os outros
e com o mundo, e dessa maneira contribuir de maneira mais geral para uma
melhor compreensdo das modalidades heterogéneas de nossas ligagdes.
(HENNION, 2011, p. 261).

Nesse aspecto, é possivel perceber que quem consome o género percebe
muito mais nuances do K-pop do que um ouvido profissional, pois conhece suas
regras, suas histdrias, suas caracteristicas especificas. Isso é realcado pelas falas das
entrevistadas, pois ja estavam inseridas no universo emo previamente, que também
possui suas estruturas bem delimitadas, como o relato de uma delas sobre as diversas
fases do emo, ja havendo previamente uma percepcao e um diadlogo com esse consumo
musical organizado.

Acerca das fungdes cotidianas do consumo de K-pop, DeNora (2000) é um
dos principais alicerces para sua compreensdo. Mais do que uma apreciagao estética,
o consumo do género permite a criacdo de ferramentas para trabalhar a prépria
realidade de forma prética - a possivel fungdo terapéutica durante o periodo
pandémico vivenciado pelas entrevistadas foi citada. Como defende em seu trabalho,
DeNora (1999) percebe que a musica atua como forma de construgao de uma nogao de
self, organizando sua identidade e subjetividade, o que pode ser percebido
principalmente na identificagdo com os tépicos trabalhados pelos artistas.

Por fim, também é possivel refletir sobre experiéncias musicais prévias com
outros grupos e sua possivel correlacdo com o consumo de K-pop. A presenga continua
do grupo RBD no decorrer das entrevistas - sendo também um grupo musical
estrangeiro, ndo anglo-saxao, que também possuia outras formas de contetido além do
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conteido musical, como novelas - reverbera diversas caracteristicas centrais que
também foram apresentadas nos contetidos de grupos como o BTS pela Coreia do Sul.

Conclusao

O presente artigo permitiu perceber algumas caracteristicas sobre o
consumo de K-pop na realidade curitibana. Entre os aspectos percebidos, foi possivel
sinalizar como a influéncia oriental em Curitiba, principalmente a partir da imigragao
japonesa, pode permitir uma facilitacdo ao acesso cultural de outras manifestacdes
artisticas vindas do Oriente.

Foi possivel identificar como a industria coreana dialoga e negocia com
quem consome os contetidos de K-pop. Ha uma relagao dialética entre ambas as partes
que estrutura um universo simbdlico com regras proprias, que vai além da escuta
musical puramente, incluindo outros contetidos que também estdao inseridos nas
dindmicas do género, como programas de entretenimento e os préprios videos das
cangdes. O ouvinte amador tem destaque no consumo de K-pop, estabelecendo
diversas particularidades quanto a relacdo com o objeto musical e atentando-se sobre
aspectos simbdlicos que sdo criados em sua realidade.

As funcoes que o consumo assume na vida de seus ouvintes sdo diversas,
auxiliando na construcdo identitaria e na superagdo de momentos dificeis da vida, seja
pelas mensagens dos grupos, seja simplesmente pelo entretenimento. Sdo indicadas
pesquisas futuras que auxiliem a compreender melhor como o género se estrutura nas
mais diversas realidades e como a industria coreana pode se relacionar com a latino-
americana, como no caso da produgdo de grupos muito consumidos no Brasil.
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