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Resumo: No ambito do que denominamos critica da necessidade, este artigo visa
a justificativa da critica, bem como o aprofundamento do conceito de necessidade,
examinando sua dimensdo como mediadora das rela¢des e sua condi¢do no modo
capitalista. A necessidade revela a mediacdo entre homem e natureza, apresenta-se
como processo. Na estrutura social do capitalismo, a necessidade foi substituida pela
mercadoria. Com isto, o fetiche da mercadoria inverteu a no¢do das necessidades € o
valor tornou-se o elemento que perpassa todas as formagdes sociais.
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Abstract: In the scope of what we call critical of the necessity, this article aims at to
the justification of the critical one, as well as the deepening of the concept of necessity,
the examination of its dimension as mediating of the relations and its condition in
the capitalist way. The necessity discloses the mediation between man and nature,
is presented as process. In the social structure of the capitalism, the necessity was
substituted by the merchandise. With this, fetich of the merchandise inverted the
notion of the necessities and the value became the element that pass by all the social
formations.
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A importancia da critica da necessidade

Sabemos que o homem estd para a natureza devido a necessidade,
configurando-se esta como o processo mediador da relagdo entre o homem e seu
mundo.

Para uma critica da necessidade, nos moldes da teoria marxiana do valor,
a composicdo entre teoria ¢ observagdo das relagdes sociais, estabelecidas a partir
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das formas trabalho, valor e mercadoria, balizam as questdes aventadas como
condicionantes da produgdo, uma vez que € necessario vislumbrar “um novo modo de
producdo e um novo objeto de produgdo” (MARX, 1967, p. 127). A teoria do valor é
0 pressuposto que sustenta as realizacdes teodricas da pesquisa acerca da necessidade
enquanto processo, no sentido de sua compreensdo dialética, cuja importancia se
destaca no capitalismo, modelo hegemonico, cindindo o homem de sua totalidade e
de sua realizagdo.

Nao se trata de abordar a necessidade sob o aspecto de uma ética do
consumo, mesmo que seja importante no contexto do capitalismo e de suas continuas
crises. O aprofundamento dessa questdo nos leva a considerar aspectos mais sutis
relacionados ao modo pelo qual a sociedade da mercadoria estabelece a inversao dos
processos de mediagdo entre 0 homem e a natureza. Um aspecto relevante na teoria
do valor expressa a inversao da posi¢do dos seres humanos, que se tornam portadores
e criaturas de algo que ndo conseguem distinguir com clareza:

Na realidade, a dominagdo dos capitalistas sobre os operarios ndo ¢ mais do que a
dominag@o sobre estes das condi¢des de trabalho (entre as quais se contam também, para
além das condigdes objetivas do processo de produgdo — ou seja, os meios de produgao
— as condigdes objetivas da manutencdo e da eficacia da forca de trabalho, quer dizer, os

meios de subsisténcia). [MARX, 1975, p. 43].

Trata-se, portanto, de abstra¢cdes que dominam o homem. Ou o que Marx
denomina de fetiche da mercadoria. Os individuos passam a ser controlados por
relagdes impostas pela mercadoria e, simultaneamente, permanecem incapazes de
adquirir consciéncia do processo de inversdo e alienagdo a que estdo submissos, pois
se sentem acima da relac@o e do fetiche, autonomos e senhores do processo. Ou seja,
entre a produc¢do do valor e a mercadoria, os individuos julgam-se, eles mesmos,
mediadores da relagao.

Nesse contexto, a mercadoria nao aparece sequer como elemento portador
do fetiche, sendo percebido apenas o seu valor de uso. E ¢é para assegurar a aquisi¢do
das mercadorias pelos individuos que o trabalho passa a ser um dado fundamental e
adquire aspecto ontologico.

A necessidade, quando submetida a uma critica cujos objetivos restrinjam-se
a criar mecanismos de compensacao material em favor dos mais pobres e a elaborar
politicas voltadas ao distributivismo, baseia-se na consciéncia, engendrada pelo
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capitalismo, de que a necessidade esta subsumida pelo valor: a necessidade primeira
¢ o dinheiro.

Ora, ¢ preciso compreender a necessidade como problema universal, em
virtude das grandes e importantes questdes que colocam em risco a vida humana,
como os da esfera da producdo, a escassez de recursos ¢ a expansao logica do sistema,
que atingiu a totalidade das relagdes sociais ¢ tornou-se uma meta-cultura que intenta
submeter as culturas numa realidade homogénea, na qual as reais necessidades se
transformam em necessidades da mercadoria, assumidas pela forma-valor.

Depois de determinar a duplicidade do trabalho que se cristaliza na forma
mercadoria e revelar as metamorfoses do valor, que historicamente se concretizam pela
produgdo mercantil, Marx questiona por que esta produgdo engendra uma ambiéncia
mistica que envolve os produtos do trabalho ¢ impede o seu reconhecimento como
produtos e formas sociais. (NETO, 1981, p. 40)

Aprofunda-se a alienagdo universal do homem, em aparente liberdade social
para consumir ¢ satisfazer suas necessidades; autonomia dos sujeitos atomizados,
enclausurados na redoma da reprodugao social do sistema. Esta forma de vida criou
uma espécie de mito soberano, intocavel, o deus que regula e paira sobre as cabecas
humanas: a mercadoria.

As contradigdes internas engendram no capitalismo o germe da crise
(curiosamente, uma foérmula simples D - M - D’ expressa a crise permanente,
valorizag@o do valor, a defini¢do mais acabada de mais-valia). Elementos externos,
como anatureza, impdem limites incompreensiveis aos portadores do fetiche, pois estdo
obrigados a manterem a l6gica, como ontologia necessaria a propria sobrevivéncia do
capitalismo.

O fundamento da Necessidade: processo, mediacao, utilidade

Anecessidade primordial ¢ manter a vida. A vida € o dado primeiro do homem
e como tal, as relagdes humanas terdo de manté-la como objetivo, principio e fim. A
necessidade esta ligada a natureza, mas ¢ na ordem coletiva que o homem permanece
vivo. A vida humana deve ser mantida. E esta a fungdo social, tanto da atividade
relacional com a natureza, quanto das for¢as de produgdo ao longo da historia.
Podemos compreender a necessidade como um processo historico e, por conseguinte,
dialético e seu produto objetivo é o que Marx denominou como trabalho.
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O trabalho, como criador de valores-de-uso, como trabalho util, ¢ indispensavel
a existéncia do homem, - quaisquer que sejam as formas de sociedade, - ¢ necessidade
natural e eterna de efetivar o intercambio material entre o homem e a natureza, e, portanto,

de manter a vida humana. (MARX, 1989, p. 50)

7

A conseqiiéncia vital no processo da necessidade ¢ a transformagdo da
natureza. Para satisfazer as necessidades, até mesmo espirituais e simboélicas, o homem
deve intervir no mundo natural. Quanto as necessidades primitivas, as sociedades
humanas ndo permaneceram nos mesmos patamares, reformulam dialeticamente sob
novos horizontes a propria necessidade. No desenvolvimento material e simboélico
das culturas, a complexidade desse processo ¢ paralela a diversidade das necessidades
sociais; logo, as necessidades humanas nao se localizam fora de seu contexto objetivo.
A vida ¢é reproduzida socialmente pela satisfagdo das necessidades e a resposta dada a
cada e qual problema ¢ estabelecida no processo objetivo do homem com seu meio.

O homem esta na relagdo, importa determinar a mediacdo que a garante. Ele
s0 se faz e se realiza na relagdo com a natureza porque ha entre ambos a necessidade
que os aproxima e o leva a encontrar-se com a aquela em sua totalidade. Este processo
ndo se realiza sem conseqiiéncias para ambos. Para a natureza, a conseqiiéncia
marcante ¢ a transformagdo continua, a exploragdo e o arrancar do que ao homem ¢
imprescindivel. Por seu lado, 0 homem ¢ influenciado por esta intervengdo em todos
0s seus aspectos constitutivos.

Nessa relagdo, a necessidade é o elemento mediatico, mas este pode
assumir muitos significados, inclusive no sentido do fetiche, ja que a compreensdo
de tal fundamento pode ndo estar clara em seu aspecto historico. Historicamente,
apenas ¢ possivel compreendé-lo como um fundamento, resvalando-se até mesmo
em consideragdes puramente metafisicas, ja que ao afirmar que a necessidade media
a relacdo ou que ontologicamente ¢ o seu ser, podemos cair numa ontologia sem
fundamento, uma metafisica que circula apenas em campos abstratos.

Porém, nas relagdes marcadas pelo fetiche do valor, a necessidade foi
substituida por outra categoria de mediagdo: a mercadoria. O homem contemporaneo
créser o condutor das relagdes, mediador supremo do processo. A segunda conseqiiéncia
desse processo de alienagdo resulta em que o homem cindido, abstraido de suas
reais condi¢des, emerge como senhor e condutor do processo social da mercadoria e
adquire uma imagem invertida de sua posi¢ado; acredita que tudo que diz respeito a sua
relagdo com as mercadorias ¢ controlado por si mesmo, e que sua forga, inteligéncia,
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capacidade de decisdo e estatura moral lhe garantem as condi¢des para controlar o
processo.

Asatisfacdo danecessidade ndo acontece sem que antes um processo se realize.
Que processo ¢ este? As necessidades humanas so se apresentam em um contexto de
relagdes, implicando o confronto destas com o mundo concreto, que oferece o que ¢
possivel, determinando as condigdes em que as necessidades serdo satisfeitas. Cabe
ao homem encontrar meios para satisfazer o conjunto das suas necessidades, enquanto
processo. A cada contexto, a realidade oferece ao homem as novas necessidades.

Por ser mediag@o, a necessidade diz respeito ao homem e a natureza, esta lhe
oferecera as condicdes para satisfazer aquela. A realidade ¢ o substrato que garante
0 processo, nela estdo o homem e a natureza e ao homem ¢ dado o problema: vida
e sua protecdo. Para suprir a insuficiéncia, cria instrumentos e objetos, dando-lhes
significados, “Nao importa a maneira como a coisa satisfaz a necessidade humana”
(MARX, 1989, p. 41-42).

Os instrumentos ndo surgem ao acaso, mas no cenario da experiéncia; e cada
criagdo determinada obedece a um conjunto de situagdes. A sua vez, aquilo que é
criado ¢ a expressao da memoria, das possibilidades, do imediato, da experiéncia.

Ele ndo ¢ capaz de criar uma vara de pescar em um ambiente onde ndo ha
rios, peixes, etc. Cada instrumento surge nao apenas para satisfazer a um homem, mas
também a uma ordem social. Todos os meios-instrumentos surgem intrinsecamente no
processo concreto que implica, em si e por si, relagdes.

Portanto, cada objeto ¢ portador de uma utilidade, um valor-ttil. Tal ¢
assimilado pelo homem em seu ambito social, incorporando-se aos valores sociais
a tal ponto que se tem a impressao de que a vida ndo pode mais prescindir daquele
instrumento, como se fosse parte intrinseca da existéncia humana. O coletivo ¢
identificado culturalmente por este processo de assimilagdo, uma metafisica real ¢
instituida.

Nos periodos pré-capitalistas, as necessidades e os meios para satisfazé-las
compreendiam um raio de atuagao e realizagao restrito as condigdes e possibilidades
do contexto social. Nestes tempos, o homem ndo tinha a capacidade de prever
necessidades em perspectiva. Hoje, a sociedade lhe oferece as possibilidades reais
para prever e calcular necessidades e respectivas solugdes. Em qualquer periodo,
no entanto, a cultura ¢ a guardia dos instrumentos e dos objetos de uso, a utilidade
ganha conteudo lingiiistico que permeia as camadas sociais em graus de qualidade
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diferenciados. A comunicagdo entre individuos e as geracdes se faz pela transmissao
do conhecimento adquirido na elaboragdo ¢ manipulacdo dos contetidos simboélicos
de cada instrumento. Neste processo, a sociedade observa a si mesma ¢ elabora os
mecanismos de superacdao de sua condi¢do atual, que ¢ dialeticamente a soma dos
processos anteriores, como culminancia historica.

A técnica € o elemento em cujo patrimonio reside a memoria social, tal como
expressa em cada invencao. Torna-se patrimdnio da cultura e o coletivo social amolda
sua identidade na relagcdo com os instrumentos. O valor de uso ¢ entdo a manifestacao
da propria cultura ao mesmo tempo em que a reproduz, pois assume carater atavico.
E dessa forma que a utilidade garante a passagem historica do grupo social, os
instrumentos sao portadores da utilidade, sem a qual a sociedade ndo sobreviveria.

O processo da necessidade no capitalismo

A mercadoria como expressdo do valor e da propria valorizagdo tem uma base
real, no uso impresso dos objetos, nas coisas, inclusive nos componentes simbolicos.
E no concreto das relagdes e do que emerge destas que a necessidade é atualizada,
sem deixar de considerar o que 0 homem descobriu em sua histdrica composi¢ao com
o meio. Portanto, necessidades, em quaisquer circunstancias, tém sentido concreto na
medida em que se apresentam na relagdo, mesmo que esta aponte para a mercadoria.

Somente o habito da vida cotidiana faz considerar banal e como evidente o fato de
uma relagdo social de produgdo tomar a forma de um objeto, dando as relagdes entre as
pessoas no seu trabalho o aspecto de uma relagdo que se estabelece entre as coisas e entre
estas coisas e as pessoas. Esta mistificacdo ¢ ainda mais simples na mercadoria. (MARX,

2003, p. 20)

A necessidade atual estd vinculada as condig¢des historicas de produgdo do
capital, que coloca os individuos numa aparente liberdade, pois suas necessidades
estdo determinadas pelas formas de producdo do valor: “Onde quer que haja caréncia,
necessidade e precisdo, surge um proprietario de mercadorias” (HAUG, 1997, p. 27);
e pelas decisdes do que se produz, abstraidas da capacidade do individuo em decidir
sobre si mesmo. Neste caso, o contexto subjetivo da mercadoria da ao individuo a
impressao de que ¢ livre, impedindo-o de perceber que esta submetido a um conjunto
de fatores que o condicionam e o adestram a produgdo da forma-valor. Nem ao sujeito
singular nem a estrutura de classe ¢ facultado o poder de suprimir as forgas de producdo
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de valor, que se tornaram indiferentes e universais, como afirma Marx (1999, p. 80-
81), “Uma andlise mais precisa dessas relagdes externas, dessas condigdes, mostra
que os individuos de uma classe ndo podem superar en masse tais relagdes, nem tém
condig¢des de suprimi-las”.

Para entender a necessidade no capitalismo é preciso saber que as relagdes
sociais de consumo e em especial as de produgio estdo em total dependéncia. E
possivel a um individuo libertar-se do processo sendo excluido das rela¢des de troca,
mas enquanto membro de um grupo ou classe, sua emancipagdo ¢ impossivel, pois
a dependéncia entre todas as instancias do capitalismo ¢ a articulagdo que garante o
sistema em si, pois, ainda segundo Marx (1999, p. 80-81), “Um individuo isolado
pode fazer isso, mas tal ndo ocorre com a massa dos que sao dominados por elas,
ja que sua permanéncia expressa a necessaria subordina¢ao dos individuos a suas
proprias relagdes”.

A necessidade social das classes reverte-se nos processos de produgdo, uma
vez que, para consumir, cada classe de produtores deve cumprir seu papel no computo
geral, mas a satisfacao de suas necessidades particulares esta submetida a dependéncia
geral estipulada pelo proprio sistema.

O sistema oferece ao individuo a liberdade quando tem em sua posse
o equivalente geral para satisfazer necessidades e autonomia, que ndo depende de
tempo para adquirir o que lhe ¢ necessario, ou seja, o poder de escolher o momento
de adquirir qualquer objeto, até mesmo os de necessidade premente. Nao importa ao
individuo consumidor a ordem do processo histérico de producdo ou as condig¢des
em que o produto foi fabricado, pois segundo Haug (1997, p. 23), “a necessidade nao
possuidora de um precisa coincidir com a posse nao necessaria do outro. Alguém que
possui o que eu preciso, mas ndo precisa do que eu possuo, nao vai se interessar pela
troca”.

Na atualidade, alguns fatores impdem uma suposta ética e um aparente
compromisso do comprador, como a recusa de consumir produtos politicamente
incorretos (ecologicamente duvidosos, de origem ou vinculados a exploragao de
mao-de-obra escrava). Todavia, as necessidades atuais sdo produto de uma historia,
dizem respeito a forma como o capitalismo se espraiou pela sociedade global, criando
relagdes cada vez mais dependentes e fetichizadas; e ambos os polos dessa contradigdo
permanecem no mesmo campo do fetiche:
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O capitalista s6 funciona enquanto capital personificado, [0 capitalista] ¢ o capital
enquanto pessoa; do mesmo modo, o operario funciona unicamente como trabalho
personificado, [trabalho] que a ele pertence como suplicio, como esfor¢o, mas que
pertence ao capitalista como substancia criadora e incrementadora de riqueza (MARX,

1975, p. 44).

A inversao do modo burgués de relagdo social cria uma falsa autonomia. Em
periodos pré-capitalistas, o individuo estava preso a relagdes objetivas e sem qualquer
autonomia; agora, as necessidades podem ser satisfeitas se o consumidor tiver acesso
seguro aos produtos. Uma liberdade que mais parece um mito, sem vinculo historico
ou consciéncia historica dos elementos que constituem a sua propria condicao.

Em se tratando de um possivel fendmeno particularizado, o individuo se
vé diante da mercadoria como quem imagina estar diante de um objeto de uso, um
valor como qualquer outro, que deve ser respeitado, como: “A forma mercantil como
forma universal, mesmo quando considerada por si s, exibe uma imagem diferente
do que como fendmeno particular, isolado e nio dominante”(LUKACS, 2003, p.
196-197). Nao consegue perceber a fungdo da mercadoria em sua vida particular. Em
outro aspecto dessa realidade contraditoria, o capitalismo iguala os fragmentos e os
distancia ainda mais, porque cada um deve prover a si, no mundo da indiferenga, cuja
referéncia parece ficar fora do foco.

A mediacio invertida

No capitalismo, a necessidade ¢ mediada pela mercadoria, pelo valor de
troca, que deve se realizar em duas etapas, no processo de producdo e no de troca.
Nao ¢ possivel encontrar o valor de uma mercadoria apenas determinando seu prego,
ha um fantasma que a envolve: o valor ¢ este espirito que perpassa todas as relacdes
econdmicas, que avanga para o interior da estrutura social, para dentro das formacdes
culturais.

O capitalismo criou a negacdo ao processo da necessidade, negacdo do
ponto de vista hegeliano, isto é, a mercadoria nega a necessidade como processo,
esta assume o poder de mediar a relag@o entre homem e natureza. A segunda negacdo
¢ a conseqiiéncia da alienacdo criada pela mercadoria, a inversdo radical, na qual a
consciéncia de um modo de pensar burgués imagina ser o individuo portador do poder
da mediagdo. O sujeito social sente-se investido do poder de mediar a relagdo entre
trabalho e mercadoria, imaginando-se autobnomo em todos os aspectos relativo a cisdo
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provocada pelo valor.

As relagoes de produgdo burguesas sdo a ultima forma contraditéria do processo
de produgao social, contraditoria ndo no sentido de uma contradi¢ao individual, mas de
uma contradi¢@o que nasce das condi¢des de existéncia social dos individuos (MARX,

2003, p. 6).

O processo da necessidade se inverte: ¢ o valor que estabelece a mediacdo, a
necessidade deixa de mediar as relagdes entre homem e natureza, mas ¢ mediada pelo
valor; como sujeito anonimo, invisivelmente incorporado nas estruturas ontoldgicas
do valor de uso. Embora a dupla negagdo obedega a estrutura hegeliana, ndo quer
dizer que se trate exatamente de um processo triadico. A unidade ¢ garantida pelo
valor. Por isto o sistema capitalista encontrard sempre sua negacdo. Em seu interior,
encontram-se contradi¢des, porém, o elemento externo pode ser observado na relagdo,
salientado por Fausto (1997, p. 76): “Na realidade, a suposi¢do de que na relagdo s
se revela o que existe fora dela ¢ no caso presente correta, s6 que a leitura fetichista
supde que o que existe fora da relagdo e se reflete nela ¢ uma determinagao natural”.

As inversdes internas como expressdo da mercadoria e dos sujeitos que
se tornaram aparentemente mediadores, sio momentos do processo, em constante
mutagdo. Na contra-adi¢do, a realidade imediata ¢ o conjunto de partes agora unidas
pelo valor, condigdo de existéncia, dai a necessidade, no capitalismo, ser em si
contraditéria. Assim, o processo dialético ndo pode ser apreendido no sentido de
uma postura passiva, como que a esperar que o processo se realize por si em um
determinismo.

Marx ¢ o primeiro pensador que analisa o capitalismo do ponto de vista
dialético. Seu interior € dialético e contraditorio. Em que sentido pode-se compreender
esta visdo acerca do capitalismo? E necessario nos remetermos ao modo hegeliano de
interpretar a realidade, num sentido em que esta contém em sua forma imediata a
totalidade e as partes e nesta contra-adi¢do, a alienacdo se manifesta nas partes.

Ao observar o capitalismo, que fragmenta as relagdes sociais, Marx percebe
com nitidez o modo pelo qual os individuos estdo em constante cisdo devido a que as
partes se manifestam exclusivamente nas relagdes concretas e passam a ser portadoras
de uma autonomia, pois parece haver ai a realizacdo dos sujeitos sociais. O fato ¢ que
na logica da mercadoria, sua realizagdo ¢ subjetiva, isto ¢, fala para cada individuo de
maneira particular, ha como que um didlogo pessoal e intransferivel entre a mercadoria
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e o comprador. Este fato revela que as partes fluem e manifestam-se como a unica
realidade a ser experimentada.

A realidade entre o todo e as partes nao ¢ compreendida de modo dialético
pelos individuos, como contra-adi¢@o, justamente porque a fragmentagdo do processo
do capital (trabalho, valor, mercadoria), manifesta sua face perversa: o fetiche. A
relagdo social ndo ¢ entendida historicamente, cada qual a seu modo se vé como
protagonista de um processo que o aliena cada vez mais.

Estando os individuos fragmentados, a necessidade assume carater
eminentemente pessoal (singular) e esta personalizagdo se reflete na producdo e no
fato de que ndo se adquire, por meio desta relagdo invertida, a consciéncia de que a
necessidade ¢ constituida pelo seu carater dialético: mediag@o. A mercadoria s6 ¢ o
que ¢ na medida em que determina o elo entre individuos - é necessario que haja a
consubstanciacdo de algo que lhe sirva como equivalente de valor no meio social.
Mas ao ndo perceber a contra-adigdo, o homem nao percebe que a necessidade ndo se
revela apenas para si ou para um grupo, a totalidade se mostra presente e seu estatuto
¢ tdo importante quanto as partes.

O que dizer da necessidade em termos sociais? Seria possivel esperar que
a consciéncia acerca das necessidades fosse adquirida em um contexto totalmente
cindido? Horkheimer (1990, p. 63) nos diz da condicdo da sociedade burguesa, a
singularidade que envolve as relagdes entre individuos e a mercadoria:

O todo social vive pelo desencadeamento dos instintos de propriedade de todos
os individuos. Enquanto eles se preocupam com ganho, manuten¢do e aumento dos
proprios bens, ele se mantém. (...) Ja que, dessa forma, ele produz necessariamente o que
outros precisam, impdem-se as necessidades da comunidade, por meio das atividades

aparentemente auténomas e Uteis ao proprio bem-estar.

A aparente autonomia das atividades esconde o problema das determinagdes
da necessidade, atuando no emaranhado dos objetos socialmente produzidos em favor
do bem-estar.

Comentarios Finais

Como se processa a inversao da mediagcdo? A necessidade é o elemento
mediador entre homem e natureza, e o capitalismo inaugurou a inversdo, tirando
de suas maos a capacidade de fazer seu destino, este poder é dado a mercadoria. A
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inversao da inversao implica dois aspectos a serem tratados pela critica da necessidade
e que estdo em relacdo e dependéncia dialética. De um lado, os modos de produgao
e a geragdo do valor como substrato da sociedade das mercadorias e, de outro, as
inversdes que dao a face fantasmagoérica da necessidade.

Portanto, quem determina a necessidade ¢ o valor e, por conseguinte, a
mercadoria. Esta se tornou um termo técnico e pouco usual no cotidiano, os individuos
ndo se dao conta de que ela carrega consigo o poder de esconder a face verdadeira do
valor, deixando transparecer o valor de uso e o trabalho que se tornou o fundamento
moral dos individuos.

Quando os individuos se situam como mediadores dasrelagdes danecessidade,
que mecanismo propicia a que os individuos se tornem portadores de um poder que na
realidade ndo possuem?

Por fim, a necessidade como processo dialético e ndo como elemento
estanque, implicando a sua satisfagdo em sentido universal, esvaziando as condi¢des
concretas do contexto em que o homem se situa ou, o sistema vigente que serve para
cumprir o papel de responder as necessidades, que € o capitalismo.

O mundo concreto ¢ o das regras do capitalismo. Por mais que a forga das
analises de Marx nos dé uma compreensio da realidade, uma minima observagao pode
nos oferecer elementos ainda mais contundentes quanto as afirmacdes que largamente
sd0 por no6s conhecidas no ambito das conseqiiéncias para os individuos, do processo
social da mercadoria, do trabalho abstrato e do valor. Expressam um modo de ser
que se aprofundou, expandiu e se transformou em linguagem comum entre todos os
homens e mulheres submetidos ao modo capitalista de viver e relacionar-se com a
natureza.

Um aspecto importante ¢ que de maneira geral a nog¢ao do trabalho como fonte
moral da vida é necessidade de ascensdo ao mundo das mercadorias. Sua abstracao
nido ¢ compreendida pelos individuos, mas eles a reproduzem como portadores
desse modo de viver. Além disto, eles parecem portar a no¢ao de que nao se sentem
submetidos, a ndo ser como portadores de necessidades que devem ser satisfeitas pela
forma do valor de uso.

Os individuos se sentem senhores e autdnomos do processo como o0s
verdadeiros mediadores da relagdo entre trabalho e mercadoria. A inversdo garante a
reificacdo do capitalismo e atinge todas as formas de relag@o na sociedade, inclusive
a comunicacao, a linguagem, e as institui¢des sociais.
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O mecanismo do fetichismo, proprio da produgdo mercantil e que se deixa
surpreender com a sua universalizagdo, responde, pois, por um modo de emergéncia,
de aparicao, de objetividade imediata do ser social que o inverte: fa-lo aparecer como

factualidade — o que € a relagdo social se mostra relagdo objetual. (NETTO, 1981, p. 41)

A naturalizagdo dessa espécie de relagdo incinera a historia, arranca o ser
humano de suas possibilidades de realizagdo e, radicalmente, transfere para um nivel
de consciéncia a necessidade de agir sem se dar conta de que ha uma mediagao criada
pelos homens.

Se as leis do capitalismo estdo postas e se o fetiche da mercadoria ¢ a
sindrome do valor encabegam as conclusoes, e se, de outro lado, o processo evoluiu
em quantidade, contudo permanece o mesmo, no que tange as suas conseqiiéncias de
alienagdo e reificagdo. E se, mais ditosamente, podemos mesmo considerar que as
forgas historicamente impulsionadas para tensionar o capitalismo o reproduziram, em
que medida toda evolucdo social e intelectual foi capaz de barrar essa alienacao?

Permanece a questdo: como superar essa forma de alienagao e o fetiche sendo
os individuos portadores, porta-vozes e, de modo invertido, terem a nog¢do de que
tudo substancialmente deriva de sua vontade, como mediadores das proprias relacdes
sociais? A necessidade fica ainda mais apagada nesse intrincado jogo, pois como
afirma Marx (1989, p. 83), “O valor ndo traz escrito na fronte o que ele é. Longe disso,
o valor transforma cada produto do trabalho num hierdglifo social”. Fica evidente
que nas analises acerca do fetiche da mercadoria, o proprio Marx se mostra perplexo
¢ ao mesmo tempo fascinado com o seu poder fantasmagorico, colocado como meio
invisivel pelo qual os individuos s@o guiados, ocultando aquilo que provoca o fetiche,
notadamente a alienagao.

O valor coloca o problema em circunstancias tais que as determinagdes da necessidade
extrapolam as condig¢des originais de privacao, atuando no emaranhado dos objetos
socialmente produzidos. Portanto, o valor determina a necessidade.
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