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Ruralidades contemporéaneas: dinamicas sociais entre os feirantes organicos de Campinas
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Resumo

As feiras organicas tornaram-se um dos principais circuitos de comercializacdo de pequenos produtores familiares na
Regido Metropolitana de Campinas. Inserido nesse contexto, a relacdo de proximidade e de confianca com os
consumidores é uma das principais componentes dessa dindmica observada. Tendo em vista isto, esta pesquisa
objetivou um mapeamento tanto das trajetdrias sociais dos pequenos produtores que atuam como feirantes, como das
motivacBes dos consumidores. Ademais, procuramos observar etnograficamente o modo como as feiras séo
estruturadas e que mediacBes sdo realizadas entre produtores e consumidores para garantir a autenticidade dos
produtos, como a utilizacdo de selos nas embalagens e a exibicéo do certificado de conformidade organica.
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Introducgéao

O numero de produtores organicos tem aumentado
constantemente nos Ultimos anos, assim como as
diversas formas de comercializacdo dos produtos. As
feiras organicas tém ganhado destaque por serem um
dos circuitos de comercializagdo que permite uma
relacdo de venda direta ao consumidor. Para além da
compra e venda de produtos orgéanicos, as feiras séo
também espacos de sociabilidades, os quais tecem as
redes da vida social, compartiihando informacbes e
valores em comum.
A partir deste contexto, a presente pesquisa pretendeu
mapear tanto as trajetérias sociais dos pequenos
produtores organicos, levando em consideragdo
principalmente o histérico de trabalho com a agricultura e
0s impulsos a producdo organica, bem como as
motiva¢Bes centrais dos consumidores das feiras. Dado
gue o consumo ndo se refere apenas a necessidade
racional de individuos, mas também a diversos aspectos
da vida socialt, a producdo e o consumo de produtos
orgéanicos se situam numa variedade de concepg¢fes que
ndo se restringem meramente ao atendimento da
demanda econdmica.

Resultados e Discusséo
A fim de efetivar a pratica de pesquisa, recorreu-se tanto
a observacao etnografica das feiras organizadas com
produtores ligados a Associacdo de Agricultura Natural
de Campinas e Regido (ANC), bem como entrevistas
semiestruturadas com o0s proprios produtores e
consumidores.
A partir de tais métodos, foi possivel verificar
preocupagdo central dada a salde e conservagao
ambiental, por conta da exposi¢do aos agrotoxicos, tanto
nos discursos de produtores como de consumidores.
Nestes (ltimos, também foi destacado uma atitude mais
politica, relacionada com o fomento da pequena
producdo familiar e dos circuitos curtos de
comercializacdo, das quais as feiras estdo inseridas.
Verificou-se que boa parte dos consumidores das feiras
organicas se situa na classe média, com elevados
indices de escolaridade e renda.
Além disso, ficou evidente como o uso de uma série de
elementos, como o selo nas embalagens de certos
produtos (Figura 1) e a exposicdo de certificados de
conformidade  organica, s&0 necessarios para
estabelecer mediac&o entre produtores e consumidores,

a fim de garantir a autenticidade da qualidade dos
produtos.
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Figura 1. Selo do Sistema Brasileiro de Avaliagdo de
Conformidade Orgéanica.
Entretanto, apesar destes elementos estarem presentes
nos produtos comercializados nas feiras, a confianga no
produtor e seus alimentos produzidos ainda é um dos
valores centrais na relacdo direta. O selo e a confianca
ndo sao aspectos mutualmente exclusivos, mas
complementares.

Conclusodes
Dentre os produtores organicos, destaca-se que todos os
entrevistados estdo ligados a agricultura familiar de
pequena propriedade e a maior parte deles ja atuava
com o trabalho agricola propriamente dito. Em relacéo
aos consumidores, as motivacdes estdo frequentemente
associadas a preocupacdo com a salde e conservagao
do meio ambiente, mas também estédo vinculados a um
engajamento politico a pequena producao familiar.
Concluiu-se, por meio das entrevistas e observacdo
etnografica, que a confianca é um dos aspectos
elementares da relagdo entre produtor e consumidor nas
feiras organicas. Apesar dos selos e certificados de
conformidade orgénica serem utilizados como elementos
gue atestam a autenticidade dos produtos, por passarem
pelos mecanismos de certificacdo, a confianca na
gualidade dos produtos dos feirantes é um dos valores
destacados.
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