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DIRECIONADORES DE PREFERENCIA EM GELEIAS DE MORANGO TRADICIONAIS E LIGHT

Dominique Nunes Ventura Araujo*, Helena Maria Andre Bolini.

Resumo

O propdsito do trabalho foi determinar e comparar par@metros do perfil tempo-intensidade e aceitagdo de geleias de
morango tradicionais (adogadas com sacarose), diet (adogadas com edulcorantes), 100% fruta e acrescida de
biomassa de banana verde (adogada com sacarose) para determinagéo de direcionadores de preferéncia do produto.
O perfil tempo-intensidade foi determinado por provadores selecionados e treinados, e os testes afetivos (aceitagao,
ideal CATA e intengdo de compra ) foram realizados por 116 consumidores do produto,
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Introducgao
O estudo de produtos com finalidades dietéticas
(com substitutos da sacarose e/ou redugéo de gordura) é
extremamente importante para a industria de alimentos e

pesquisas na area, em razdo desses ingredientes conferirem
aos produtos além de sabor e textura, modificagdes na estrutura,
estabilidade e consequentemente, aceitagcao pelos consumidores.

Assim, este trabalho tem como objetivo determinar o perfil

sensorial tempo-intensidade de dogura dos sete produtos (geleia
de morango) e realizar a analise estatistica dos parametros das
curvas tempo-intensidade determinadas, bem como testes de

aceitagao e caracteristicas ideais.

Resultados e Discussao
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maior preferéncia sdo a 1, 6 e 2. O teste de aceitagao foi
avaliado por andlise estatistica univariada (analise de
varidncia - ANOVA) e Testes de médias de Tukey,
verificando se ha diferenga entre as amostras com nivel de
significancia de 5% (p=0,05). Temos, assim, que a
amostra 1 apresentou aceitagdo significativamente
superior em relagdo a aparéncia, aroma, sabor, textura e
impressdo global (p<0.05). A amostra 1 e 6 nao diferem
entre si em relagdo ao sabor e a impressdo global
(p<0.05). As amostras 3, 4, 5 e 7 foram significativamente
inferiores em aceitacdo em relagdo ao sabor e impressao
global (p<0.05).

A partir do teste do ideal foi verificado que as 1, 4,
5 e 6 apresentam dogura acima do ideal e as amostras 3,
4,5 e 7 apresentam o sabor de morango abaixo do ideal.

Conclusoées

Assim, a partir dos resultados analisados, foi
concluido que as amostras 3, 4, 5 e 7 apresentam
rejeicdo pelos consumidores provavelmente por terem o
sabor de morango abaixo do ideal, o que €& uma
caracteristica muito importante para a aceitagdo. Bem
como embora a amostra 2 se apresente muito proxima
da dogura, amargor, sabor de morango e acidez ideais
para os consumidores, essa mesma amostra apresenta
aceitacdo inferior em relagdo a textura, o que pode
contribuir para a queda na preferéncia que leva em conta
a impresséo global.

Figura 1. Grafico bidimensional com mapa interno de
preferéncia.

Os pontos vermelhos representam os consumidores e
os circulos azuis representam as amostras de geléia. Os
consumidores ficam localizados espacialmente préximos
as amostras de maior preferéncia. Assim, as amostras de
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